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Зміст 

ФУНКЦІОНАЛЬНО-ВАРТІСНИЙ 
АНАЛІЗ ПРОГРАМНОГО 

ПРОДУКТУ 

АРХІТЕКТУРА ТА АНАЛІЗ 
ПРОГРАМИ 

 

АНАЛІТИЧННИЙ ОГЛЯД ПІДХОДУ 

ДО ЦІНОУТВОРЕНЯН ТА 

ДОСЛІДЖЕННЯ ПОТРЕБ 

ВІДВІДУВАЧА 
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Постановка задачі 

02 

03 

04 

05 

01 

Аналітичний огляд сфери FMCG ритейл в 
Україні та за кордоном 

Огляд існуючих стратегій ціноутворення 
сучасного ринку ритейл FMCG 

Прогнозування результатів при різних 
стратегіях ціноутворення 

Вибір ефективної стратегії на основі 
отриманих результатів прогнозування 

Проаналізувати потреби сучасної людини, 
порівняти порядок змін цих потреб з часом 
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• АНАЛІТИЧННИЙ ОГЛЯД ПІДХОДУ ДО 
ЦІНОУТВОРЕНЯН ТА ДОСЛІДЖЕННЯ 
ПОТРЕБ ВІДВІДУВАЧА 
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Потреби людини 
Піраміда Маслоу 

Споживачі все частіше розраховують отримати вигоду 

не тільки від самої покупки, але і до, і після здійснення 

покупки.  

 

Компанії, які надають покупцям цю можливість, 

змінюють очікування і створюють нову реальність.  
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Сфера FMCG 

FMCG - fast moving consumer goods 
(споживчі товари з швидкою оборотністю ) 
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Рейтинг ритейлерів у сфері FMCG 
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EDLP та H / LP 

Ціна Маржа 

EDLP         H/LP Маржа EDLP     Маржа H/LP 
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•АРХІТЕКТУРА ТА 
АНАЛІЗ ПРОГРАМИ 
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Вхідні дані для прогнозування 

У якості вхідних параметрів для прогнозування були обрані наступні помісячні показники 
починаючи з січня 2017 року і до грудня 2018: 

 

• У1 – прибуток першої мережі з певної продукції 

• У2 – прибуток другої мережі цієї ж продукції 

• Х1 – ціна що була встановлена в першій мережі  

• Х2 – ціна другої мережі 

• Х3 – кількість продажів першої мережі 

• Х4 – кількість продажів другої мережі 

 



11 

Візуалізація прибутку двох компаній 
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Метод найменших квадратів 
Використаний метод 

Метод найменших квадратів (МНК) - математичний метод, застосовуваний для 
вирішення різних завдань, заснований на мінімізації суми квадратів відхилень 
деяких функцій від шуканих змінних. 
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Критерії адекватності математичної 
моделі 

• Коефіцієнт множинної детермінації: 𝑹𝟐 =
𝑽𝒂𝒓(𝒚 )

𝑽𝒂𝒓(𝒚)
 

• Статистика Дарбіна-Уотсона:  𝑫𝑾 = 𝟐 − 𝟐
𝑬[𝒆 𝒌 𝒆(𝒌−𝟏)]

𝝈𝟐
 

• Сума квадратів похибок     𝒆𝟐 𝒌 =  [𝒚 𝒌 − 𝒚(𝒌)]𝟐𝑵
𝒌=𝟏

𝑵
𝒌=𝟏  

 

Модель УАРУГ:  𝑫 𝒌 = 𝒂𝟎 +  𝒂𝒊𝑫 𝒌 − 𝒊 +  𝒃𝒋𝒚
𝟐(𝒌 − 𝒋)

𝒑
𝒋=𝟎

𝒒
𝒊=𝟎  
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Прогнози, отримані за моделлю УАРУГ 
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Forecast: Y1F

Actual: Y1

Forecast sample: 2017M01 2019M12

Adjusted sample: 2017M01 2018M12

Included observations: 24

Root Mean Squared Error 18271.64

Mean Absolute Error      10936.72

Mean Abs. Percent Error 1.232110

Theil Inequality Coef. 0.011073

     Bias Proportion         0.000000

     Variance Proportion  0.003691

     Covariance Proportion  0.996309

Theil U2 Coefficient         0.129374

Symmetric MAPE             1.234660
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Прогнозування результуючого прибутку 

  - мережа 1 

 

  - мережа 2  

 

  - прогноз мережа 1 

 

  - прогноз мережа 2 
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Критерії якості оцінок прогнозів 

• Середньоквадратична похибка:   СКП=
𝟏

𝑵
 [𝒚 𝒌 − 𝒚 (𝒌)]𝟐𝑵
𝒌=𝟏  

 

• Середнє абсолютне значення похибки у процентах: САПП=
𝟏

𝑵
 

|𝒚 𝒌 −𝒚 𝒌 |

|𝒚(𝒌)|
𝑵
𝒌=𝟏 ∗ 𝟏𝟎𝟎% 

 

• Коефіцієнт Тейла:     КТ=
 𝒚 𝒌 −𝒚(𝒌)/𝑵𝑵
𝒌=𝟏

 𝒚 𝒌 𝟐/𝑵𝑵
𝒌=𝟏 +  𝒚(𝒌)𝟐/𝑵𝑵

𝒌=𝟏
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Перевірка отриманих значень 
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Результат моделювання та вибір стратегії 

 Мережа 1 = Стратегія  H/LP    Мережа 2 =  Стратегія EDLP 
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Висновки 

• Проаналізовано потреби сучасної людини, проведено порівняння змін потреб 
з часом 

• Проведено аналітичний огляд сфери FMCG ритейл в Україні та за кордоном 

• Виконано огляд існуючих стратегій ціноутворення сучасного ринку ритейл 
FMCG 

• Виконано огляд моделей, які можуть бути використані для формального 
опису нестаціонарних гетероскедастичних процесів в економіці та фінансах 

• Прогнозування результатів при різних стратегіях ціноутворення 

• Вибрано H/LP як більш ефективна стратегія ціноутворення, на основі 
отриманих результатів прогнозування 
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Дякую за увагу! 


